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Commentaire

Belgique 105 Après avoir fi ni à + 3 % en 2010, le pays poursuit sur sa bonne tendance 2011 : le 
cumul 5 mois fi nit fortement positif, porté par un avril fort (+ 11 %). Le dynamisme 
concerne aussi bien Anvers (centre-ville et périphérie), Bruxelles (dont l’axe rue Neuve/
City 2 « aimante » les fl ux de centre-ville) que Namur, Liège…

Italie 103 Après un bon mois d’Avril, l’Italie renoue avec le rythme de croissance à + 3 % sur lequel 
elle semble installée depuis 2011. Mais derrière cette performance positive, on observe 
malgré tout un ralentissement net par rapport aux ventes du second semestre 2010, des 
écarts grandissants de performance de réseaux entre le Nord et le Sud et des modifi ca-
tions de comportement de consommation (regain de l’équipement de proximité, poids des 
soldes...). Ce + 3 % doit-il être interprété comme une « belle » constance en période de 
crise, ou comme le signe avant-coureur d’une période de contraction des dépenses ? 

Allemagne 103 Après une croissance 2010 régulière autour de + 2 %, les ventes se stabilisent, sans pour 
autant fl échir. Et si le début 2011 a été « au ralenti », Avril et Mai redressent considé-
rablement la tendance. Les progressions les plus importantes proviennent des régions, 
tandis que les ventes sur Berlin sont étales.

Suisse 103 Pour la 2ème année consécutive après une année 2009 diffi cile, la Suisse renoue avec un 
bon rythme de progression, et notamment un très bon mois d’Avril (+ 10 % par rapport 
à 2010). Lausanne et Genève ressortent comme particulièrement dynamiques (Cumul 5 
mois à + 5 % pour chacune) alors qu’elles avaient fi ni l’année 2010 sans progression par 
rapport à 2009.

Pologne(1) 101 Depuis Avril 2010, les ventes semblent se stabiliser. La Pologne affi che depuis, une ten-
dance constante à + 1 %, ce qui n’est pas négligeable après le très fort essor des ventes 
observé entre le T3 2009 et le T1 2010. Au cumul, après un joli « rebond » au Printemps 
et en Avril 2011, les ventes se clôturent sur un léger positif.

France(2) 100,8 Le cumul 5 mois s’établit sur une légère évolution (+ 0,8 %) mais les enseignes du 
commerce spécialisé peinent à rattraper les chiffres perdus en 2009 (- 3,5 %), malgré 
les résultats satisfaisants de 2010 (+ 2,2 %). Les mois d’avril et de mai marquent des 
résultats contrastés suivant la localisation : les sites de centre-ville – particulièrement les 
rues de centre-ville – enregistrent de meilleures performances que les sites de périphé-
rie, pénalisés par les contre-performances des moyennes surfaces des parcs d’activités 
commerciales.

Espagne(3) 97 La conjoncture diffi cile induit toujours au cumul, une évolution en négatif et ce, malgré 
des périodes de soldes et de promotions très actives où la consommation retrouve alors 
une dynamique forte. La saison touristique estivale pourra-t-elle partiellement rééquilibrer 
la situation, et inverser la tendance sur le second semestre ?

Portugal(3) 93 Le pays est entré en crise fi n 2010 et la fi n de l’année pourrait être diffi cile ; la fréquentation 
en centre commercial n’a jamais été aussi basse depuis 2007.

(1) En monnaie locale (zloty) - (2) Source panel 240 enseignes Procos - (3) Analyse en partenariat avec le Cabinet Retail& Trade Marketing de Barce-

lone, co-fondateur avec Eurelia de la Fédération d’Enseignes Eurelia Espagne/Portugal - Retail & Trade Marketing.
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Baromètre Eurelia – Cumul 5 mois 2011

Consommation encore volatile pour les pays du Baromètre

> Note méthodologique

 Le baromètre Eurelia fournit la tendance d’évolution des chiffres d’affaires des 90 enseignes adhérentes, à périmètre comparable, sur la période N comparée à 
N-1. En fonction du degré de maturité de l’armature commerciale des pays étudiés, 12 à plus de 30 sites commerciaux leaders (rues, centres commerciaux), par 
pays, ont été intégrés au baromètre. Les performances de ces sites sont collectées chaque mois, analysées et enrichies par les commentaires des adhérents. 

 Le Baromètre Eurelia sera publié tous les trimestres.

Créée il y a 20 ans par Michel Pazoumian et Emmanuel de Labarre, respectivement, Délégué 

Général et directeur de Procos, Eurelia permet aux enseignes du commerce spécialisé d’aborder 

de nouveaux pays d’implantation en leur apportant une analyse de la dynamique commerciale 

des marchés européens, les études de grandes villes européennes, une base de données des 

projets commerciaux. En 2011, Eurelia représente 90 enseignes du commerce spécialisé se dé-

veloppant à l’international et plus de 25.000 points de vente à travers le monde.

A l’issue de ces 5 mois, un constat : la dynamique des ventes (en variation) est supérieure « hors hexa-
gone », à l’exception de l’Espagne et du Portugal impactés par la crise. 
Le très bon mois d’Avril, observé sur quasiment tous les marchés du baromètre, a permis au cumul 5 mois 
de se redresser, alors qu’il était plutôt proche de 0 % à fi n mars. Le mois de Mai a été plus « doux » mais 
généralement positif. 
Malgré tout, à ce stade, la tendance sur laquelle 2011 se clôturera reste une grande inconnue : la consom-
mation reste très volatile sur tous les pays du baromètre, et fortement corrélée aux politiques économiques, 
à la conjoncture internationale, aux opérations de soldes et aux promotions… 
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